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Stowo od redakeji

Szanowni Panstwo,

Oddajemy w Wasze rece pierwszy numer magazynu firmowego ,,InFORM?” — chcemy w nim
InFORMowac o wszystkim, co zwiazane jest z funkcjonowaniem naszej firmy, oraz o tym, co
dzieje sie w naszej branzy.

W Aktualnosciach prezentowac bedziemy informacje dotyczace naszej najnowszej ofert
P 3 Y J yczq ) gy ) Y
produktowej, newsy na temat aktualnych trendow na rynku, relacje z targow itp.

W tym numerze sporo miejsca poswiecamy plecakom i piérnikom — zastanawiamy sie, jakie
wybra¢ odpowiednie do gustu, wieku i potrzeb dziecka. Doradzajg nam psycholog i fizjoterapeuta.

DERFORM nalezy do scistej czotowki polskich producentow artykutow licencyjnych dla dzieci
zarowno tekstylnych, jak i papierniczych. Od lat wspotpracujemy z takimi swiatowymi kon-
cernami jak The Walt Disney Company, MARVEL, Hasbro, Sanrio czy Rovio. W dziale Swiat
(na) Licengji ufatwiamy Panstwu orientacje w tym niezwykle kolorowym swiecie bajek i emocii.
Znajda Panstwo w nim duzg ilos¢ informacji na temat naszych bohaterow; pokazemy tu takze
wiele danych na temat potencjatu poszczegdlnych licencji oraz perspektywy ich rozwoju.

Nie zapominamy oczywiscie o naszych kontrahentach. W Strefie Dystrybutora znajda
Panstwo wywiady z wlascicielami firm z branzy artykutow szkolnych, papierniczych i pismien-
nych w Polsce, ktorzy wspotpracuja z nami od wielu lat, a takze garsé praktycznych informac;i
dotyczacych prowadzenia dziatalnosci biznesowej, np. na tle zmieniajgcego sie prawa konsu-
menckiego. W pierwszym numerze ,,InFORM?” rozmawiamy z Anna i Bogustawem Roguskimi
- whascicielami warszawskiej hurtowni ABRO.

Mamy nadzieje, ze nasz nowy projekt spodoba sie Panstwu i wptynie na usprawnienie
komunikacji miedzy nami. Cenne beda wszelkie Panstwa uwagi i sugestie. Zachecamy do ich
przesyfania na adres: marketing@derform.com.pl.

Zycze mitej lektury!
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Produkty prezentowane na stronach magazynu nie stanowiag oferty handlowej w rozumieniu przepisow Kodeksu cywilne-

DERFORM go i majg charakter wytgcznie informacyjny. Zdjecia produktow mogg sie roznic od rzeczywistego wygladu. Oferta zawarta

W magazynie jest wazna do wyczerpania zapasow lub do odwotania.



DERFORM

VIOLETTA LIVE”
—NAPODBOJ DZIECIECYCH SERC

Argentynska gwiazda, Martina Stoessel,
zagrata dwa koncerty w Atlas Arenie

w todzi 29 marca 2015 r. Znana mtodzie-
zy z serialu emitowanego przez Disney
Channel Violetta bedzie kontynuowata
trase koncertowg po Polsce — 22 sierpnia
wystgpi w Warszawie, a 25 i 26 sierpnia —
w Tauron Arenie w Krakowie.

2005 INTERNATIONAL TOUR
IHENEY PLVIOLETTA-LIVE

Fot. The Walt Disney Company

todzkie koncerty byty jednak wyjgtkowe —
bilety zostaty wykupione niemal catkowi-
cie juz w dniu otwarcia sprzedazy, a wy-
petniona do ostatniego miejsca widownia
szalata, nie tracac energii ani na chwile.
Trwajacy 90 minut koncert zawierat ponad
25 popularnych przebojow z sezonow
1-3 serialu ,Violetta". Razem z gtowng
bohaterkg na scenie pojawili sie obowigz-
kowo Martin, Jorge, Diego, Mercedes

i Ruggero. By zobaczyc¢ koncert ,Violetta
Live", do Atlas Areny przybyto

12 tys. mtodych fanow i ich rodzicow.
V-lovers, czyli fani Violetty, na dtugo
zapamietajg koncert. Spektakularne
show podbito serca wielu dzieciakow,
dla ktorych wydarzenie to pozostanie
niezapomniane.

KONKURS!
JUZ WKROTCE NA NASZYM
FUNPAGE'U NA FACEBOOKU
DO WYGRANIA BILETY NA

SIERPNIOWE KONCERTY

VIOLETTY LIVE!
Polub nasz profil!

AKTUALNOSCI

Impreza odbywata sie w dniach 31 stycznia

— 3 lutego 2015 r. Nasze niezwykle kolorowe
stoisko o powierzchni 60 m? odwiedzita
rekordowa liczba osob, a wsrdd nich wielu
potencjalnych klientow z krajow europejskich,
a takze nowych, egzotycznych rynkow.
Wszystkie nowe kolekcje DERFORM zarowno
artykutow tekstylnych, jak i papierniczych
cieszyty sie ogromnym zainteresowaniem
odwiedzajgcych. Klienci doceniali przede
wszystkim wysoka jakosc¢ wykonania oraz
bardzo ciekawe wzornictwo i kolorystyke.

ZDOBYWAJAC
SWIATOWE RYNKI

Majac na uwadze staty rozwdj i po-
tencjat drzemigcy w nowych rynkach,
w biezgcym roku DERFORM po raz
kolejny zaprezentowat swojg oferte
podczas najwiekszego europejskiego
wydarzenia branzy piSmiennej, papierni-
czej i szkolnej — targach PAPERWORLD
we Frankfurcie.

© TOREBKA
NA RAMIE
(TREEG10)

© SASZETKA TRZYKOMOROWA
(SZTKEG10)

© PORTMONETKA
(POREG10)

UWAGA

PROMOCJA TARGOWA!

—20% na wszystkie produkty tekstylne
na licencji Equestria Girls.

Oferta obowiazuje przy
zamoéwieniach sktadanych podczas
wszystkich targéw branzowych w miesigcach
kwiecien—maj 2015.
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NOWOSCI
PRODUKTOWE

© FPPABIO
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FARTUSZKI DO PRAC

PLASTYCZNYCH Wykonane z materiatu, ktory ochrania dzieciece
(na licencjach: Cars, Angry Birds, ubrania przed zabrudzeniami. Posiada zapiecie
Kraina Lodu oraz Minnie) umozliwiajgce samodzielng obstuge przez dziecko.

ANy ’.llse

DLUGOPISY
WYMAZYWALNE
Z ZAWIESZKA

(na licencjach:

Angry Birds oraz
Kraina Lodu)

PLECAKI 3D

Niezawodnos¢, funkcjonalnos¢ i atrakcyjne grafiki
naszych plecakéw wzbogacone zostaty o efekt

3D! Wypukty i trwaty ksztatt zapewniony zostat
dzieki technice termoformowania. Produkt zawiera
ponadto standardowe cechy plecakow DERFORM,
© PLMI8KA25 takie jak pojemne wnetrze, ergonomicznie plecy
wytozone miekka, wyprofilowana pianka oraz ta-
$my odblaskowe. (na licencjach: Cars, Kraina Lodu
oraz Angry Birds)

PLECAKI NA KOLKACH

DLA MLODZIEZY

— dla dziewczynki w kolorowa krate,
a dla chtopca w krate zielono-czarng

© PLI5CA39

PIORNIKI XL

Nowy rozmiar pidrnikow
dwukomorowych, tym
razem w formacie XL!
Jeszcze bardziej po-
jemny, pomiesci wiele
potrzebnych przyboréw
szkolnych i drobiazgow
(wymiary: 25 x19 x 3 cm;
na licencjach: Kraina Lodu, @ ppxLsa10
Star Wars, Star Animals).
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STREFA DYSTRYBUTORA

W GASZCZU PYTAN

W GRUDNIU 2014 R. WESZEA
W ZYCIE USTAWA O PRAWACH
KONSUMENTA ORAZ ZMIANY
W KODEKSIE CYWILNYM.

7 MICHAL GOLINSKI

radca prawny w ramach law4biz.pl
zajmuje sie biezgcg obstugg prawng
przedsiebiorcow. Specjalizuje sie

W prawie e-commerce,

prawie autorskim i prawie pracy.

Wielu dystrybutoréw DERFORM po-
siada wtasne internetowe platformy
sprzedazowe. Klienci tych hurtowni
maja swoje loginy i hasta, dzieki kté-
rym sktadajq zaméwienia. Czy wszyst-
kie zmiany co do zasad dokonywania
zakupow w Internecie dotycza réwniez
takiej sprzedazy?

Ustawa o prawach konsumenta (da-

lej: ustawa) z dnia 30 maja 2014 r.,
ktora weszta w zycie 25 grudnia 2014 r.,
wprowadzita istotne zmiany w przypad-
kach zawierania umow na odlegtosc,
ale tylko miedzy przedsiebiorca a kon-
sumentem. Zgodnie ze znowelizowang
legalng definicjg ,konsumenta” zamiesz-
czong w art. 22(1) Kodeksu cywilnego za
konsumenta uwaza sie osobe fizyczna
dokonujgca z przedsiebiorcg czynnosci
prawnej niezwigzanej bezposrednio z jej
dziatalnos$cig gospodarczg lub zawodows.
Nie ulega watpliwosci, ze sprzedaz prowa-
dzona droga elektroniczng (poprzez strony
internetowe) jest jedng z form zawierania
umowy z klientem na odlegtos¢. Gdy
hurtownie dopuszczajg mozliwose, aby
ich klientami byli konsumenci, konieczne
bedzie implementowanie do regulaminow
Swiadczenia ustug wszystkich zmian, ktore
wprowadza ww. ustawa. Jesli przedsie-
biorca nie wprowadzi zmian w swoim
regulaminie oraz nie bedzie informowat
konsumenta o przystugujgcych mu pra-
wach (przede wszystkim art. 12 ustawy),
bedzie podlegat restrykcyjnym przepisom
zastepczym znajdujgcym sie w ustawie.
Jesli konsument nie zostanie poinformo-
wany przez przedsiebiorce o terminie
i prawie do odstgpienia od umowy, na

podstawie przepisu zastepczego bedzie
miat prawo odstgpi¢ od umowy w terminie
roku. Gdyby przedsiebiorca wypetnit nale-
zycie obowigzek informacyjny, konsumen-
towi przystugiwatby na odstgpienie termin
14-dniowy.

Kto ponosi koszt przesytki w przypad-
ku zwrotu towaru, gdy ten zakupiony
jest przez Internet?

Zmiany dotyczace rozliczania kosztow

przesytki, w przypadku odstapienia
konsumenta od umowy, wzbudzaty liczne
kontrowersje jeszcze przed wejsciem
w zycie ustawy. Wyjasnienie tej kwestii
wymaga rozpatrzenia dwoch odrebnych
sytuacji. Pierwsza dotyczy kosztow przesytki
poniesionych przez konsumenta w zwigzku
Z przestaniem zamowionego towaru od
przedsiebiorcy. Druga natomiast sytuacja, to
gdy konsument co do zasady jest zobligo-
wany do odestania niechcianego towaru.
W pierwszym przypadku zasadg jest, ze
w sytuacji odstapienia przez konsumenta
od umowy koszty przesytki, ktore poniost
konsument, zwracane sg mu przez przed-
siebiorce, ale tylko do wysokosci najtan-
szego sposobu dostarczenia przesytki, jaki
przewiduje na swojej stronie internetowe;j
przedsiebiorca. Jesli zatem konsument
wybrat przestanie do niego przesytki za po-
srednictwem kuriera, a przedsiebiorca ofe-
rowat takze tansza alternatywe przestania
towaru, np. za pomocg poczty, przedsig-
biorca bedzie zobowigzany zwrdcic konsu-
mentowi jedynie rownowartosc tanszego
sposobu dostarczenia towaru. W drugim
przypadku zasadg jest, ze koszt przesytki
zZwracanego towaru obcigza konsumenta,
pod warunkiem jednak ze przedsiebiorca
poinformowat konsumenta o koniecznosci
poniesienia tych kosztow. Nalezy pamietac
takze o sytuacji, kiedy umowe zawarto poza
lokalem przedsiebiorstwa, a rzecz dostar-
czono konsumentowi do miejsca, w ktorym
zamieszkiwat w chwili zawarcia umowy.
W powyzszym przypadku przedsiebiorca
jest zobowigzany do odebrania rzeczy na
swoj koszt, gdy ze wzgledu na charakter
rzeczy nie mozna jej odestac w zwykty
SpPOSOb poczty.

InFORM
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OBStUGA PRAWNA BIZNESU

Ile dni wynosi okres, w ktérym w przy-
padku zwrotu towaru pienigdze musza
wrdci¢ na konto zwracajacego towar?
Zasada wyrazong w ustawie jest, ze
przedsiebiorca ma obowigzek zwrocic
konsumentowi ptatnosci i koszty dostar-
czenia rzeczy niezwtocznie, nie pozniej
niz w terminie 14 dni od dnia otrzymania
oswiadczenia konsumenta o odstgpieniu
od umowy. Przy tym zwrot taki powinien
nastgpic przy uzyciu takiego samego spo-
sobu zaptaty, jakiego uzyt konsument. Czyli
jesli konsument wptaty dokonat przelewem
na rachunek bankowy przedsiebiorcy, to
takze przedsiebiorca zobligowany jest do
dokonania przelewu na rachunek bankowy
konsumenta. Istotnym wytomem w za-
sadzie wskazanej powyzej jest sytuacja,
w ktorej przedsiebiorca nie zaproponowat,
ze sam odbierze towaru od konsumenta.
W takim przypadku moze on wstrzymac
sie ze zwrotem ptatnosci przystugujacych
konsumentowi do czasu, kiedy nie otrzyma
od niego zwroconego towaru lub potwier-
dzenia o jego nadaniu wystanego przez
konsumenta. Z kolei konsument na odesta-
nie rzeczy ma 14 dni od dnia, kiedy oswiad-
czenie o odstgpieniu od umowy doszto
do przedsiebiorcy. W $wietle powyzszych
Zapisow moze powstac problem, co w sy-
tuacji, kiedy po uptywie 14 dni na odestanie
towaru konsument nie dopetni swojego
obowigzku i nie zwrdci rzeczy. W takiej
sytuacji nalezatoby wezwac konsumenta
do spetnienia jego zobowigzania.



STREFA DYSTRYBUTORA

NAJWAZNIEJSZE TO BYC FAIR
W STOSUNKU DO KLIENTOW

O RODZINNEJ KONCEPCJI PROWADZENIA BIZNESU, ETAPACH ROZWOJU FIRMY | PLANACH
NA PRZYSZtOSC ROZMAWIAMY Z ANNA | BOGUStAWEM ROGUSKIMI - WEASCICIELAMI
HURTOWNI ABRO.

ABRO jest dzis jedna z najprezniej
dziatajacych hurtowni w Polsce. Jak
udato sie Panstwu osiagnaé tak wysoka
pozycje w branzy?

A.B. Roguscy: Przede wszystkim byty

to lata ciezkiej pracy, ale rowniez wynik
konsekwentnie przez nas realizowanej
polityki sprzedazy oraz filozofii prowa-
dzenia biznesu. Naszg dewiza jest, aby
by¢ fair zarowno w stosunku do naszych
bezposrednich klientow, jak i klientow
ostatecznych. Dlatego caty czas stawia-
my na jakos¢ oferowanego asortymentu.
Przy doborze produktow kierujemy sie
kryterium odpowiedniej relacji jakosci do
ceny. Nasza wiedza pozwala nam odrzuci¢
produkty niespetniajgce minimalnych
wymagan jakosciowych.

Starajq sie Panstwo pokazywac klien-
tom, ze to niekoniecznie cena powin-
na by¢ impulsem do podjecia decyzji

o zakupie?

A.B. Roguscy: Chodzi nam o to, by klient
nie kierowat sie wytacznie ceng, ale zwra-
cat uwage na jakos¢ wykonania i atrakcyj-
nosc produktu, kupujac ten, ktory z kolei
spetni wymagania jego klientow. Obserwu-
jemy, ze doceniajg to uzytkownicy konco-
Wi, a potwierdzajg to sukcesy sprzedazowe
naszych partnerow handlowych.

Czym jeszcze przekonuja Parnistwo do
siebie klientow?

A.B. Roguscy: Jezdzimy na targi, ob-
serwujemy trendy i sledzimy nowosci.
Oferujemy takie produkty, ktore pozwola
stworzy¢ naszym klientom ciekawag i atrak-
cyjng oferte. Stale poszerzamy asortyment
tak, by sklepy miaty dostep do nowych
grup produktowych. Kompleksowa oferta

i stata dostepnosc towarow pozwalajg
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JEDNA Z PASJI
BOGUStAWA ROGUSKIEGO,
OBOK LOTNICTWA, JEST

FOTOGRAFIA. HOBBY TO |
STARA SIE ROZWIJAC | DZIELIC
Z ZONA ANNA. WYBRANE
PRACE ZAMIESZCZA NA STRONIE:
FOTOGALERIA.ABRO.COM.PL

nam sprawnie obstugiwac klientow. Na
dzisiejszym rynku liczy sie szybka, a nie
gruba ryba... Obecnie oferujemy ponad
100 tys. roznych produktow. Tak duzy wy-
bor towarow umozliwia naszym klientom
stworzenie oferty dostosowanej do ich
lokalnego rynku.

Jaki typ klientéw obstuguje ABRO?
A.B. Roguscy: S3 to przede wszystkim
sklepy papiernicze, zabawkarskie, wie-
lobranzowe oraz ksiegarnie. Potencjat
tych firm jest bardzo rézny, poczawszy
od matych punktow sprzedazy, po duze
firmy funkcjonujace na zasadzie sieci. Co
ciekawe, a dla nas bardzo nobilitujgce,
wielu klientow trafia do naszej firmy z po-
lecenia. Oznacza to, ze klienci doceniajg
naszg oferte i to, w jaki sposob pracujemy.
Rzadko zdarza sie rowniez, zeby wspot-
pracujace z nami sklepy upadaty. Jesli
zamykaja dziatalnosc¢, to raczej z przyczyn
osobistych, a nie zwigzanych z prowadzo-
nym biznesem.

InFORM

Od kiedy dziatajg Panistwo w branzy
artykutéw biurowych, papierniczych

i szkolnych?

A.B. Roguscy: Prace w branzy rozpoczeli-
Smy w 1990 r., w biezagcym roku obchodzi-
my zatem 25-lecie naszej dziatalnosci!

Gratulujemy! Wielu firmom zatozonym
w tym samym okresie nie udato sie
przetrwa¢ na rynku. Jak wyglada historia
Panstwa firmy? Czy byty szczegélne
momenty, ktére przyczynity sie do jej
rozwoju?

A. Roguska: Moze zaczniemy od tego, ze
zanim rozpoczelismy dziatalnos¢ w branzy,
zajmowalismy sie czyms zupetnie innym.
Maz, z wyksztatcenia inzynier, po studiach
byt nauczycielem fizyki i astronomii w szkole
Sredniej, pozniej pracowat jako konstruktor
balonow, spadochronow, a nawet kamizelek
kuloodpornych. Lotnictwo od zawsze byto
pasja meza. Za jeden z projektow racjonali-
zatorskich jego autorstwa kupilismy trabanta
i, jak na tamte czasy, byt to duzy sukces.
Pozniej zaczat sie etap przemian ustro-
jowych i gospodarczych w Polsce i maz
szukat inwestorow, ktorzy umozliwiliby mu
dalszg prace w zawodzie konstruktora. Byt
to jednak okres, kiedy nikt w Polsce nie byt
zainteresowany inwestowaniem w tego typu
firmy. W zwigzku z tym zaczat sie zastana-
wiac nad prowadzeniem innej dziatalnosci.

| tak sprzedat pierwszy karton dtugopisow...
Potem kolejny.

B. Roguski: Zona, z wyksztatcenia inzynier
zootechnik, dotaczyta do firmy w 1996 r. Za-
czeliSmy pracowac razem, zatrudnilismy tez
pierwszego pracownika — pana Wiestawa.
Firma rozwijata sie, rozszerzaliSmy asorty-
ment... W 2012 r. zmieniliSmy osobowosc
prawng i stalismy sie spotka z 0.0., w ktorej
zona objeta stanowisko prezesa.



Skad pomyst na nazwe firmy?

A.B. Roguscy: Nazwa powstata z naszych
inicjatow — Anna Bogustaw ROguscy. Sta-
ralismy sie unikac¢ powszechnie wowczas
stosowanych dodatkow typu ,pol” lub
okreslen branzowych, w koncu nigdy nie
wiadomo, czym sie firma bedzie zajmo-
wata w przysztosci.

Czy firma zawsze zlokalizowana byta
przy ul. Staniewickiej?

A.B. Roguscy: Nasza hurtownia zlokali-
zowana byta na warszawskiej Pradze od
1996 r., ale w miejscu, w ktorym znajduje
sie obecnie, dziatamy od 2002 r. Nasze
potozenie zapewnia wygodny dojazd

z niemal kazdego punktu Warszawy

i okolic.

Czy nie obserwuja Panstwo zmian

w sposobie dokonywania zakupéw
na korzys¢ internetowych platform
sprzedazowych?

A.B. Roguscy: Internetowe zakupy zy-
skujg coraz wiekszg popularnosc z pro-
zaicznej przyczyny — sg wygodne oraz
dajg mozliwosc tatwego porownania
ceny w wielu miejscach. Dlatego klient
koncowy chetnie po nie siega, szczegol-
nie w przypadku drogich jednostkowo
produktow. Nadal jednak wiekszosc
klientow chce realnie, namacalnie
zweryfikowac jakosc produktu. Poza tym
istnieja produkty jednostkowo tak tanie,
ze koszt wysytki lub czas oczekiwania
zZaprzeczaja sensowi zakupow przez
Internet.

Obserwujac naszych klientow, mozemy
stwierdzi¢, ze handel tradycyjny nadal
ma racje bytu, szczegolnie jesli jest
poparty fachowoscig, dobrym doborem
oferty i przede wszystkim doskonata
jakoscig obstugi klienta.

Ostatnio stworzylismy platforme sprze-
dazy internetowej. Od poczatku roku jest
ona w fazie testow. Obecnie sprzedaz
nie jest, jak przed laty, wytgcznie samo-
obstugowa. Dostarczamy rowniez towar
bezposrednio do sklepow zarowno przy
uzyciu wtasnego transportu, jak i kurie-
row. Mimo to jesteSmy w duzym stopniu
hurtownig samoobstugows, dlatego tak
wazna jest dla nas odpowiednia lokaliza-
Cja; nie obserwujemy jednak zauwazal-
nego spadku zakupow dokonywanych
bezposrednio w hurtowni.

STREFA DYSTRYBUTORA

ABRO to firma rodzinna. Jakie sg plusy
i minusy prowadzenia biznesu w ro-
dzinie?

A.B. Roguscy: Naszym zdaniem same
plusy! Nasi synowie — Piotr i Marek — pra-
CuUjg z nami juz od dtuzszego czasu. Piotr,
ktory jest dyrektorem administracyjnym,
dotaczyt do nas juz w 1998 r. Natomiast
Marek, dyrektor handlowy, odpowie-
dzialny rowniez za marketing, zaczat
prace dla ABRO w 2001 r. Obaj zaczynali
od zupetnie innych stanowisk. Piotr byt
naszym pierwszym handlowcem, a Marek
zaczynat od pracy w magazynie. Staramy
sie przekazac¢ im catg swojg wiedze i do-
Swiadczenie, wymagajac rownoczesnie
zaangazowania. Nasza wspotpraca uktada
sie bardzo dobrze. Oczywiscie staramy
sie rozgraniczac tematy zawodowe od
zycCia prywatnego; nie wyobrazamy sobie
zreszta, aby mogto byc¢ inaczej.

Ile 0s6b zatrudnionych jest obecnie
w firmie?

A.B. Roguscy: Zatrudniamy obecnie
okoto 30 osob. Rozwoj firmy umozliwia
tworzenie kolejnych miejsc pracy.

Jakie sg Panstwa plany na przysztos¢?
A.B. Roguscy: Mamy wiele pomystow
na dalsze dziatania. Kluczowym te-
matem jest udoskonalanie obecnych

i wdrazanie nowych procedur obstugi
usprawniajgcych funkcjonowanie firmy.
Podstawa naszego dziatania jest stabilny
i bezpieczny rozwoj realizowany matymi,

InFORM

ale skutecznymi krokami. W 2011 r.
zdobylismy wyrdznienie przyznawane
przez magazyn ,Forbes” dla firm, ktore
na przestrzeni 3 lat osiggnety najwiek-
szy przyrost wartosci firmy — Diamenty
Forbesa. Przyjetg strategie rozwoju firmy
realizujemy w konsekwentny sposob,
spetniajacy nasze oczekiwanial!

Dzigkuje za rozmowe i w imieniu
DERFORM zycze kolejnych 25 lat
sukcesow!

Rozmawiata: Stawa Szczepanska-Urbaniak

ABRO

ABRO sp. z o.0.

ul. Staniewicka 7

03-310 Warszawa
telefony/faksy:
228194135

22 814 07 87

228142179

e-mail: abro@abro.com.pl

Hurtownia jest czynna w:
* poniedziatek 7:30-17:00
* wtorek 7:30-17:00

e« $roda 7:30-21:00

e czwartek 7:30-17:00

« pigtek 7:30-17:00

* sobota 7:30-13:00
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‘ POZ

«Violetta” to jeden z najpopularniejszych na swiecie
seriali mtodziezowych — potaczenie musicalu, tele-
noweli i sitcomu. Opowiada historie utalentowanej
wokalnie Violetty, ktéra podejmuje nauke w prestizo-
wej szkole muzycznej ,Studio”. Wraz z przyjaciétmi
przezywa przygody, pierwsze mitosci i rozczarowania
oraz rozwija swoj talent muzyczny.

Produkcja: Argentyna przy wspotudziale Disney Channel
Premiera swiatowa: 14 maja 2012

Kanaty i nosniki w Polsce: Disney Channel PL i TVN7, CD, DVD
Serie: 3 serie, 240 odcinkow

Ciekawostki:

« grudzien 2014 — maj 2015 - emisja 3. sezonu w Polsce

« VIl 2015 - 3 koncerty ,Violetta Live" w Polsce

« Fioletowa Grupa” - fanclub Violetta Polska

« | @ Violetta — program dla fanow kanatu Disney Channel PL

« aplikacja mobilna: ,Violetta muzyczna przygoda”

* albumy z muzyka i piosenkami z serialu

 wielokrotny zwyciezca Kids Choice Awards w Kolumbii,
Argentynie, Meksyku

« Polska jest w pierwszej dziesigtce ogladalnosci serialu na swiecie

Anna i Elsa, ksiezniczki z Arendelle, dorastaty osobno. Elsa od dziecka ukrywata
przed $wiatem tajemniczg moc wtadzy nad sniegiem i lodem, az do dnia koro-
nacji, w ktérym jej sekret wyszedt na jaw, a krélowa ze strachu uciekta w gory,
gdzie nikogo nie mogta skrzywdzi¢. Anna postanawia odnalezc siostre, ktorej
zaklecie uwiezito krélestwo w okowach wiecznej zimy. W tej niebezpiecznej
podroézy towarzyszy jej gburowaty Kristoff i zabawny batwan o imieniu Olaf.

Produkcja: The Walt Disney Pictures, USA
Premiera swiatowa: listopad 2013

Dystrybucja w Polsce: Disney

Ciekawostki:

» 2 Oscary — za najlepszy film animowany i piosenke z filmu: ,Let It Go”
« film zarobit juz ponad 1275 mln dolarow

» w Polsce film miat jak dotad az 1,294 mln widzow

« Kraina Lodu” to najbardziej dochodowy film animowany na swiecie

» ,Goraczka lodu” (2015) — krotkometrazowy film o urodzinach Anny
przygotowywanych przez jej siostre Else prezentowany obecnie
w kinach przed filmem ,Kopciuszek”

» w marcu 2015 producent ogtosit decyzje w sprawie powstania kolej-
nego filmu — ,Kraina Lodu 2". Nieznana jest jeszcze konkretna data,
kiedy sequel trafi do kin
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~Avengers" to film science-fiction, czesc | fazy
Marvel Cinematic Universe; grupa superbohate-

réw na czele z Iron Manem, Thorem i Hulkiem
tacza swe sity, by ocali¢ Ziemi¢ przed inwazja
kosmitow.

Produkcja: MARVEL Studios
Premiera $wiatowa: 11 kwietnia 2012
Dystrybucja: Disney

Ciekawostki:
* na swiecie film zarobit juz 392,5 mln dolarow, z czego 185 min poza USA 4
« to najbardziej kasowy film 2012
» pozytywne recenzje niezaleznych krytykow filmowych i wysokie notowania
wsrod widzow
« kontynuacja: ,Avengers: Czas Ultrona" — premiera Swiatowa kwieciert 2015
(Polska — maj 2015)
» popularna w USA seria komiksow Marvel Avengers
» ,Avengers: Zjednoczeni” — serial animowany o druzynie Marvel Avengers
emitowany w stacji Disney XD oparty na serii komiksow Marvel
o superbohaterach
» nagroda MTV Movie Award i People Choice Award dla odtworcy roli
Iron Mana (w tej roli Robert Downey Jr.)

™
Angry Birds to komputerowa gra jednoosobowa;
gracze przy pomocy procy wystrzeliwujg ptaki, ktére
maja zniszczy¢ swinie umiejscowione na konstruk-

cjach ze szkta, kamieni i drewna. Przejscie do kolejnej
planszy zalezy od usuniecia wszystkich swin,

a punkty dodawane s3 za liczbe zburzonych elemen-
tow planszy.

Produkcja: Rovio Entertainment
Premiera swiatowa: iOS — grudzien 2009, Android wrzesier 2010

Kanaty/formy dystrybucji: N3DS, PSP, PS3, iOS, Maemo (Nokia N90O0), Palm
webOS, Android, Symbian/3, Windows (XP, 7, Phone), Mac OS X, Google Chrome
(Linux)

Ciekawostki:

« gra zostata sciggnieta ponad 2,5 mld razy

« 200 mln aktywnych uzytkownikow

* 55 mln codziennych uzytkownikow

* 93% rozpoznawalnosci marki na swiecie

« hit roku 2010

« nieustajgca popularnosc i szeroka dostepnosc¢ gry — ponad 17 wersji gry,
np. Angdy Birds Rio, Angry Birds Star Wars, Angry Birds Breakfast,
Angry Birds Transformers

« wersja Angry Birds Friends to jedna z najpopularniejszych gier na
portalu Facebook — gracze rywalizujg w zbijaniu Swin ze swoimi
znajomymi

« czasopismo ,Angry Birds Magazine”

e w 2016 r. do kin trafi petnometrazowy flm animowany
z ptakami Angy Birds

InNFORM 9



MAGIA GWIAZD

Witasciwie nie ma potrzeby ttumaczenia lub
opowiadania komukolwiek o ,Gwiezdnych
wojnach”. Szalenstwo rozpoczeto sie

w 1977 r. i trwa do dzi$, bo nie ma chyba
bardziej oczekiwanego filmu na swiecie niz
VIl czesc ,Star Wars”. Dlaczego wtasnie

ten film? Bo zupetnie odrywa od ludzkiej
rzeczywistosci, wysytajagc nas gdzies dawno
temu do odlegtej galaktyki? Bo dobro wal-
czy ze ztem? Bo mitosc i nienawis¢ dziwnie
splata losy pewnej rodziny? A moze dlate-
go, ze roboty C3PO i R2D2 tak smiesznie
mowia, a Ksiezniczka Leia ma nietypowe
fryzury? A moze przez Swietlne miecze
petne mocy? Pewnie wszystko po trochu

i wszystko razem, ale niezaprzeczalnym
faktem jest, ze gwiezdne szalenstwo trwa
juz niemal 40 lat i nic nie zapowiada jego
konca.

ZJAWISKO | KULT

Bez watpienia ,Gwiezdne wojny” s3 filmem
kultowym i liczeni w milionach zagorzali fani
sg w stanie z pamieci przywotac kazdg scene
serii, kazdy jej dialog. Na catym swiecie orga-
nizowane s3 zjazdy fanow — konwenty

10

GDY W POLOWIE LAT 70. GEORGE LUCAS
WYREZYSEROWAL PIERWSZA (CZYLI IV) ZCZESCI
+GWIEZDNYCH WOJEN", WSZYSCY KOLEDZY Z BRANZY
PUKALI SIE W CZOtO, GDYZ MtODY JESZCZE WOWCZAS
REZYSER ZREZYGNOWAL Z WYSOKIEJ GAZY REZYSERSKIE)J
NA RZECZ 40% PRZYCHODOW Z KIN, GADZETOW Z FILMU

b I PRAW DO SEQUELI. DZIS WYNOSZA ONE Juz

33 MLD DOLAROW | WCIAZ ROSNA.

7 MONIKA SIMINSKA

Produkcja: Lucas Film

Ciekawostki:

» 16—-19 kwietnia 2015 — oficjalne spotkanie fandw: Star Wars Celebration w Anaheim (m.in.
amerykanska premiera 2. sezonu ,Rebeliantow” i spotkania z tworcami ,Przebudzenia mocy”;
wiecej na www.starwarscelebration.com)

* 4 maja 2015 — Star Wars Day, oficjalne swieto fandw ,Star Wars” — w trakcie m.in. maraton
LStar Wars Rebelianci” w Disney XD

« lato 2015 — pierwszy z 5 odcinkdw nowej serii Lego Star Wars: Droids Tales

« 10 pazdziernika 2015 - inicjatywa wydawcow ksigzek ,Star Wars” — Star Wars Reads Day

« jesien 2015 — premiera 2. sezonu ,Star Wars Rebelianci” w Disney XD oraz premiera gry
Star Wars Battlefront (dla starszych graczy)

« 16 grudnia 2016 — $wiatowa premiera pierwszego filmu ,Star Wars” spoza gtownej sagi:
,Star Wars: Rouge One” (w roli gtdwnej nominowana do Oscara 2015 Felicity Jones)

* 26 maja 2017 — premiera kinowa filmu ,Star Wars: Czes¢ VIII*

10 kwietnia 2015 r. — wszystkie czesci Gwiezdnej Sagi po raz pierwszy dostepne beda
w sprzedazy cyfrowej, w jakosci HD. ,Gwiezdne wojny” — cyfrowa kolekcja dostepna bedzie
w iTunes, Google Play i Chilli TV
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,Star Wars”, gdzie mozna spotkac przebra-
nych za swoje ukochane postacie mitosni-
kow sagi, nauczyc sie wtadac laserowym
mieczem, obejrze¢ wytowione gdzies

z zakamarkow wytworni niepublikowane
dotad dodatkowe 3 sekundy z jednego

Z epizodow.

Na Swiecie (rowniez w Polsce, w Witaszy-
cach koto Jarocina) powstaja liczne muzea
.Gwiezdnych wojen’, gdzie przebrani za
mistrzow Jedi przewodnicy oprowadzaja
zwiedzajgcych po salach przedstawia-
jacych sceny z filmu, petne gadzetow,
pamiatek i zabawek.

Cate ,lata swietlne” temu film ten wyszedt
jednak poza swoje ramy. Powstaty komik-
sy, ksigzki i seriale animowane pokazujgce
wczesniejsze dzieje mocy Jedi i Sithow.
Marka Star Wars zawigzata sojusze z inny-
mi markami o zasiegu ogolnoswiatowym,
i tak powstaty jedne z najpopularniejszych
teraz zabawek na swiecie, czyli Lego Star
Wars - kolekcja zestawow klockow przed-
stawiajgcych filmowe statki kosmiczne,
figurki bohaterow i roboty.

Nie mozna zapomniec o najpopularniejszej
obecnie grze komputerowej Angry Birds,
ktora rowniez wystepuje w wersji Star Wars.
Ptaszki w strojach Obi-Wana i Luka Skywal-
kera zbijajg Swinki w kaskach Lorda Vadera.

~STAR WARS” DLA DZIECI?

Czy to jednak przypadkiem nie jest film dla
dorostych? Czy mozna mieszac¢ w to dzieci?
Z pewnoscig uczniowie pierwszych klas
szkot podstawowych sg jeszcze zbyt mtodzi,
by udzwignac 6 czesci kosmicznej odysei,
ale kto powiedziat, ze majg zupetnie o nich
nie wiedzie¢? Budowanie statkow kosmicz-
nych z klockow Lego to sama frajda, walka
plastikowym swietlnym mieczem na baterie
bedzie duzo zabawnigjsza i pewnie tez
bezpieczniejsza niz patykami, a i zbi¢ z drew-
nianej konstrukgji Swinie-Lorda Vadera na
ekranie tabletu bedzie wesoto. Triumfy swie-
Ca plecaki, zeszyty, piorniki, otowki i pidra

ze znakiem ,Star Wars" — szczegolnie wsrdd
chtopcow. ,Star Wars" to rowniez temat, kto-
ry taczy pokolenia. ,Gwiezdne wojny” widziat
Z pewnoscig dziadek i tata, a teraz do kin trafi
kolejne pokolenie mtodych widzow.

SWIAT (NA) LICENCJI

PRODUKTY DERFORM NA
LICENCH ,,STAR WARS”

© KUFEREK OKLEJANY
(KOSw)

© SEGREGATOR A5
(SA5SW)

© POJEMNIK NA
PRZYBORY SZKOLNE
(PPSSW)

©® WKLAD DO
SEGREGATORA A5
(WA5SW)

© DLUGOPIS 6
KOLOROW (D6KSW10)

O OrOWEK
7 GUMKA
(OGSW10)

© PLECAK (PL15SW11)
© WOREK NA
OBUWIE (WOSW10)
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DOBRY PLECAKTO NIETYLKO
TORBA NA KSIAZKI | AKCESO-
RIA DO NAUKI ORAZ ELEMENT
STYLIZACJIUCZNIA, TO TAKZE
ODCIAZENIE KREGOStUPA,
KTORY CODZIENNIE ZMUSZONY
JEST NOSIC ZNACZNY CIEZAR.
PRZY JEGO WYBORZE ZWROC-
MY BACZNA UWAGE NA KILKA
ELEMENTOW.

TRUDNY WYBOR

Tornister, plecak czy trolley? Zaréwno rodzi-
ce, jak i dzieci zastanawiajg sie, co najlepiej
odpowie na ich codzienne potrzebny.
Warto wzig¢ pod uwage i kwestie este-
tyczne, i funkcjonalnosc szkolnej torby —
czesto przeciez jest wykorzystywana takze
w innych niz szkolne celach. Zastanowmy
sie nad wiekiem dziecka i, co bardzo
istotne, jego gustem. Zmiennych jest sporo,
a wielosc¢ wzorow plecakow dostepnych na
rynku nie utatwia podjecia decyzji.

Warto zacza¢ od kwestii zdrowotnych.
Aleksandra Kaczmarek, fizjoterapeutka, ra-
dzi, by wzig¢ pod uwage elementy takie jak:

QROZMIAR — dopasowany do wzrostu
i wagi dziecka. Nie powinien prze-
kraczac wielkosci jego plecow. Kupowa-
nie rozmiaru na zapas nie jest dobrym
pomystem. W poczatkowych latach plecak
rosnie wraz z dzieckiem, czemu stuzg
regulowane, miekkie i szerokie szelki.

KSEZTALT - zaleca sie wybor pleca-
kow z usztywnionym, ergonomicz-
nie wyprofilowanym tytem oraz dobra
organizacja kieszeni i przegrodek.
Te dwa elementy pozwolg rownomiernie
roztozyc¢ ciezar plecaka na catg po-
wierzchnie plecow dziecka.

InFORM

P ECAK
- CIEZAR Z GLOWY!

NASZ EKSPERT

ALEKSANDRA KACZMAREK
fizjoterapeutka, absolwentka Uniwersy-
tetu Medycznego w Poznaniu. Ukon-
czyta liczne kursy z zakresu diagnozo-
wania i terapii dolegliwosci w obrebie
narzadu ruchu. Jest certyfikowanym
terapeutg metody Kinesiologytaping
oraz instruktorem Rekreacji Ruchowe;j
0 specjalnosci Fitness. Jej codzienna
praktyka opiera sie na pracy z ciatem
0sob w kazdym wieku cierpigcych na
schorzenia narzadu ruchu.

MATERIAL — dobra jakosciowo lekka
tkanina, najlepiej wodoodporna
(zwtaszcza na dnie), zdecydowanie wydtu-
zy czas eksploatacji plecaka, jednoczesnie
obnizajac jego wage wyjsciowg. Przyczyni
sie rowniez do obnizenia kosztow zwigza-

nych z coroczng wyprawka szkolng.

@KONSTRUKCJA — usztywniony
tornister zdecydowanie sprawdzi sie
w pierwszych latach nauki szkolnej, gdyz
zapewnia stabilnosc¢. Miekki, ale ergono-
micznie wyprofilowany plecak to rozwigza-
nie dla dzieci starszych, gdyz wykorzystaja
one jego funkcjonalnosc rowniez w innych
dziedzinach zycia. Popularne trolley'e
nadadza sie dla dzieci zmuszonych dzwi-
gac wiekszy ciezar, jednak nalezy uwzgled-
ni¢ jakosc drogi prowadzacej do szkoty,
aby wyeliminowac jednostronne noszenie
torby przez nasza pocieche podczas ulicz-
nego toru przeszkod.



TEMAT NUMERU
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Zakup szkolnego tornistra to

Jak wibraé +ornister G
0 dniw szkole to dla malucha
wyzwanie. Dzieki tornistrowi, ktory
wybierze wspdlnie z rodzicem,
stres z pewnoscia bedzie mniejszy.
Dziecko zwykle ma swoje
upodobania, ktére rodzic powinien
wzig¢ pod uwage; jest jednak takze
sporo innych kwestii, ktére sprawia,
ze tornister bedzie dopasowany
wzgledem dziecka i jego potrzeb:
ODBLASKI - dzieki nim
N':15°""":1 “‘"k"‘"j'l' dziecko jest lepiej widoczne
dla kierowcow, a wiec
bezpieczniejsze w podrozy do
i ze szkoty;

ROZMIAR - pozwol
przymierzyc¢ dziecku kilka modeli.
Tornister nie moze uciskac, nie
moze tez byc za duzy — zwrdéé
uwage, by byt szerszy niz ramiona
dziecka, a takze by konczyt sie na
ich wysokosci;

KLAPA | ZAPIECIA -
upewnij sie, ze zapiecia sa mocne,
a jednoczesnie tatwo sie je
otwiera. Beda uzywane przez
dziecko wielokrotnie. Klapa
powinna otwierac sie szeroko i nie
opadac nieprzytrzymana;

MATERIAL - najlepiej, by
byt wodoodporny, dzieki temu
ksiazki i szkolne przybory nie
zamokna nawet w najbardziej
Qbszvﬂ\“ deszczowa pogode; zwrdc uwage
%zw na na to szczegdlnie u podstawy
NMN\\"""kQ‘ tornistra;

SZELKI - powinny by¢ szerokie
i miekko wyscietane. Dzieki nim
plecak bedzie sie nosito wygodnie
nawet przy duzym obcigzeniu;

PRZEGRODKI NA
KSIAZKI | ZESZYTY -
tornister powinien miec co

najmniej jedna duza przegrode
i jedna mniejsza - utatwig one
utrzymanie porzadku.

TORMISTER

vVUSZTYWNIONA KONSTRUKCJA WYMUSZA PROSTA
POSTAWE DZIECKA
vPOMAGA UTRZYMAC PORZADEK WSROD KSIAZEK
| PRZYBOROW SZKOLNYCH

v'POSIADA DUZA LICZBE KIESZONEK | PRZEGRODEK

vPRZEZNACZONY ZWYKLE DLA DZIECI ROZPOCZYNAJACYCH
SZKOLNA PRZYGODE - JEST DOPASOWANY WIELKOSCIA
I POJEMNOSCIA DO ICH POTRZEB
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NASZ EKSPERT

MALGORZATA FLORASZEK
— psycholog i terapeuta, absolwent-
ka UAM w Poznaniu. Ukonczyta
podyplomowe studium Kompetencji
Wychowawczych oraz podyplomowe
studia Profesjonalizacji Kompetencji
Nauczyciela, a takze podstawowy kurs
Terapii Skoncentrowanej na Rozwig-
zaniu BSFT. Ambasadorka metody
Jkidsskills” w Polsce. Autorka publikacji
,Sztuka negocjacji w rodzinie”.

JAK ZNALEZC ZLOTY SRODEK
- MIEDZY ZDROWIEM | ERGO-
NOMIA UZYTKOWANIA PLECA-
KA A GUSTEM DZIECKA ORAZ
MODA, ZA KTORA PODAZA?

Sytuacje podejmowania decyzji wraz
z dzieckiem, ktorej celem jest porozumie-
nie, nazywamy negocjacjami. Igowodzenie
negocjacji zalezne Jest od whasciwego do-
boru kryteriow. Ze strony rodzicow beda
to oczywiscie zdrowie i bezpieczenstwo;
dzieciom mozna pozwoli¢ na wskazanie ich
potrzeb oraz upodoban. Pamietajmy, ze
wszelkie szkolne akcesoria w jakims stop-
niu powinny by¢ odpowiedzia na istotne
dla dziecka w wieku szkolnym pragnienia.
Miedzy 6. a 10. rokiem zycia waznymi
potrzeﬁami staja sie chocby potrzeba
uznania czy bezpieczenstwa w nowym,
szkolnym otoczeniu. Pozwolenie dziecku
na powiedzenie o swoich upodobaniach
moze w tej sytuacfjl zmgkszré poczucie
komfortu. Pozwoli mu myslec, ze jesli
rodzice — osoby wazne i madre — wyrazaja
zgode, aby brarudzia’rw decyzji, to pewnie
i ono jest wystarczajgco madre. Zapytanie
dziecia o jego upodobania podczas do-
konywania wyboru plecaka zwigkszy jego
oczucie komfortu. Waznym elementem
Jest rowniez czas. Dopilnujmy, aby dla
dziecka rozpoczynajacego swoja edukacje
szkolng dokonac zakupow z odpowied-
nim wyprzedzeniem. Dzieki temu maty
uczen quiy przyzwyczaic sie do nowych
przedmiotow i co wazniejsze — skojarzy¢ je
z domem, miejscem mitym i bezpiecznym.
Swiadomosé, ze otacza sie znajomymi
przedmiotami, ufatwi mu budowanie
poczucia bezpieczenstwa w szkole.

CZY WIESZ, ZE...
WAGA PLECAKA NIE POWINNA

PRZEKRACZAC 10-15% MASY CIALA
DZIECKA. ZWYKLE JEST TO 4,5-5 KG.

14

Pl
us:"l-gwnione, mi&kké\,
wgor\omioznie/
uksz*l'o\H'oNMA
Fio\nb\

Wodoodporna
i 0ddychajaca
INA

PLECAK

v'MOZE BYC WYKORZYSTYWANY W SZKOLE, A TAKZE
W CZASIE WOLNYM - NA SZKOLNE WYCIECZKI,

ZAJECIA SPORTOWE CZY WAKACJE
v LEKKA, MIEKKA KONSTRUKCJA NIE OBCIAZA
PLECOW
v POSIADA DUZA LICZBE KIESZONEK | PRZEGRODEK
vPRZEZNACZONY ZWYKLE DLA STARSZYCH DZIECI
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TROLLEY
TROLLEY MLODZIEZOWY PLECAK NA KOLKACH

Plecaki te wykonane sg z wodoodpornych 5
i oddychajacych tkanin. Plecy wytozone v'ODCIAZA PLECY DZIECKA
miekka, ergonomicznie uksztattowana v JEST WYGODNY W UZYTKOWANIU

pianka. W pojemnych komorach plecakéw v ULATWIA DZIECKU TRANSPORT DUZEJ LICZBY
znajdujg sie miedzy innymi kieszen na laptop, KSIAZEK | PRZYBOROW

saszetka na zamek czy organizer. Dostepne Y 6 -
w dwoch modnych wzorach. Doskonaty POSIADA DUZA LICZBE KIESZONEK | PRZEGRODEK

produkt dla wymagajacej mtodziezy!

O PLM19KB26
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DERFORM

TEMAT NUMERU

- NIEODZOWNY ATRYBUT UCZNIA

NA RYNKU DOSTEPNYCH JEST WIELE WZOROW ROZNIACYCH SIE KOLORAMI, MOTYWAMI .
GRAFICZNYMI, WIELKOSCIA | FUNKCJONALNOSCIA. CHOC CHEOPCY | DZIEWCZYNKI MAJA ROZNE
PREFERENCJE, RODZICE CHCA PRZEDE WSZYSTKIM DOPASOWAC PIORNIK

TUBA CZY TRADYCYJNY?

Piornik tradycyjny o sztywnej budowie,
z przegrodkami, miejscem na wszystkie
potrzebne akcesoria jest czesciej wy-
bierany przez dziewczynki, ktore lubig,
gdy wszystkie dtugopisy, otowki i inne
przybory sg na swoim miejscu, choc¢
dla wszystkich dzieci rozpoczynajgcych
nauke to czesto bezdyskusyjny wybor.
Chtopcy wolg zwykle pidrnik w ksztat-
cie tuby, najczesciej jednokomorowy,
ktory pomiesci niezbedne przybory
szkolne, a dostep do nich jest stosun-
kowo tatwy. Im dzieci sg starsze, tym
czesciej wybierajg tuby lub tzw. saszetki
Z jedng gtowna kieszenig i czesto do-
datkowg matg — na mate akcesoria lub
dzieciece skarby.

© PIORNIK U (PU12)

ZACHOWUJA
KSZTALT | CHRONIA
WNETRZE

PIORMIKE USZTYWNIANE

DO WYMAGAN SZKOLNEJ CODZIENNOSCI.

© PIORNIK
DWUKOMOROWY
Z WYPOSAZENIEM
NA LICENCJI AMAZING
SPIDERMAN (PWDAS16)

© PIORNIK JEDNOKOMOROWY
NA LICENCJI KRAINA LODU (PIKL11)

DOSTEPNESA )
W OPCIACHZ WYPOSAg;E_
NIEM - KUPUJAC GO, M

; KO
% cspOKOINI, ZE DZIEC
MY BYC SPO O, PRAWKE

TOWAC ZAWARTOSC

MPLE
SK%ZIEClECEGO PIORNIKA.

, © PIORNIK TROJKOMOROWY
© PIORNIK 3D AUTO 7 WYPOSAZENIEM NA LICENCJI VIOLETTA
(P3DAC) (PWTVI18)

InNFORM 17



TEMAT NUMERU

\

NASZ EKSPERT

MALGORZATA FLORASZEK
— psycholog i terapeuta

CZY WARTO TRZYMAC SIE STE-
REOTYPOW DOTYCZACYCH
PLCI W WYBORZE
PRODUKTOW DLA DZIECI?

Drzieci lubig otaczac¢ sie przedmiotami,
ktore im sie podobajg. Dla kazde-
go oznacza to cos innego. Dzieci,
zwiaszcza te, ktore jeszcze nie potrafig
czytac, ksztattujg swoje odczuwanie
pigkna na podstawie obrazow. Zachwy-
cajg si¢ roznymi kolorami, ksztattami,
postaciami, a nawet fakturg. Zwykle
siegaja po produkty, ktére z jakiegos
powodu kojarza sig im z odczuwaniem
przyjemnosci.
Codzienna obserwacja dokonywanych
przez dzieci wyborow pokazuje wpraw-
dzie, ze dziewczynki czesciej niz chtopey
wybieraja kolor r6zowy, a chtopcy
czesciej niz ich rowiesniczki kolor czarny,
nie robmy jednak z tejze opinii jedynego
punktu odniesienia. Przy podejmo-
waniu decyzji w sprawie przedmiotow
kupowanych dla dziecka na pewno warto
zorientowac sie, co podoba sie naszemu
dziecku i co spetni jego oczekiwania.
Powodem, dla ktorego dziecko zaczyna
odczuwac potrzebe posiadania jakiegos
przedmiotu, moze by¢ ciekawie skompo-
nowana reklama. Innym zrédtem moga
by¢ doswiadczenia z przesztosci, jednak
n?wainiejszym jest nasladowanie. Dzieci
od pierwszych dni swojego 'i\rcia ucza sie
poprzez odwzorowywanie. Na poczatku
53 to jedynie proste miny, z czasem
przeradza sie to w regularne nasladowa-
nie wszelkich obserwowanych czynnosci
i upodoban rodzicow. Miedzy 2. a 5.
rokiem zycia dziecko zaczyna odczuwac
przynaleznosc dojednj_j z plci i chetniej
owiela zachowania jednego z rodzicow.
CV wieku wczesnoszﬂolnym zaczyna da-
zy¢ do jasnego okreslenia swojego bycia
dziewczynkg lub chtopcem. Pomiedzy
6.a10. rokiem zycia nastaje czas, kiedy
dzieci najchetniej bawig sie z rowiesnika-
mi tej samej pci. Nie stanowi to jednak
sztywnej reguty. Na dobor gromadzo-
nych przedmiotow, rodzajow aktywnosci
oraz zawieranych znajomosci maja wptyw
takze inne czynniki. Nalezg do nich:
poziom aktywnosci wtasnej, upodobania,
gust dziecka czy wzorce rodzinne.
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© PIORNIK A (PAL7)

© PIORNIK A (PA19)

PIORNIKI LICENCYJNE

Czesto kwestig decydujgca o wyborze jest
motyw graficzny z ulubiong postacia dziecka
(licencja) oraz kolor. Piorniki rozowe, we flo-
rystyczne wzory lub z postaciami ksiezniczek
i innych damskich bohaterek beda wybierane
przez dziewczynki. | odwrotnie - ciemne ko-
lory i mescy superbohaterowie przeznaczeni
sg dla chtopcow.

© PIORNIK Z KIESZONKA
NA LICENCJI KRAINA LODU (PZKKL11)

© SASZETKA TRZYCZESCIOWA NA LICENCJI
VIOLETTA (STMVI22)

InFORM

© PIORNIK BASKETBALL

(PBB0O2)

© PIORNIK POTROINY
(PPOT)

© PIORNIK
DWUKOMOROWY
Z WYPOSAZENIEM
NA LICENCJI
MINNIE MOUSE
(PWDMM16)

© PIORNIK H NA LICENCJI
CARS (PHCA36)



DERFORM

DZIECI LUBIA,
GDY PIORNIK PASUJEY
O PLECAKA — WTEI_)‘_ -
CcALOSC JEST KOMPLE‘ lF.M-
DOBRYM ROAZWIAZA
OWNO DL
|Z Il)\;lEWCZYNKl BEDZIE mﬁ%ﬁ‘ .
Z MOTYWEM POSTACIZF

WALAJA W'
AJKI — SERIE p‘?ﬁ B PIORNIK,

PRZYBO-
. IELE SZKOLNYCH
ROW Z JEDNEJ LINI TEMATYCZNEJ.

NASZ EKSPERT

MALGORZATA FLORASZEK
— psycholog i terapeuta

DZIECIECY GUST

W pierwszych latach zycia zwykle
upodobania matego czzowieka sa w petni
spojne z tym, co(froponujq mu rodzice,
ktorzy s jego jedynym punktem
odniesienia. W wieku wczesnoszkolnym
dzieci zwykle majg juz wyrobione zdanie
na temat wasnego gustu: ulubionego
koloru, ukochanej zabawki czy tez naj-
lepszego bohatera bajkowego. Wiedza,
czy interesuja je dinozaury, wlécigowe
auta, ksiezniczki czy mate kotki. Potrafig
opowiadac o swoicz fascynacjach bajka-
mi oraz godzinami bawic sie w ulubione
zabawy.%N starszym wieku szkolnym
gust mtodziezy staje sie wyrazem ich
wnetrza. To, jaki wybierajg strdj, sposob
mowienia, a takze przedmioty, ktorymi
sie otaczajg, staje sie sposobem na
wyrazenie siebie. Nastolatek z caty
pewnoscig potrafi sprecyzowac, co

mu sie podoba, a co buc?;ijego odraze.
Zewnetrznymi punktami odniesienia
dorastajgcego czfowieka mogg by¢
Jjedynie rzeczy, ktore Eodob;a)jq sie
osobom z jego grupy olezenskiej oraz
to, jaka aktualnie panuje moda wsrod
Jjego rowiesnikow. Gimnazjalista rzadko
pyta rodzicow o zdanie, poniewaz czuje,
iz w wielu sprawach sam potrafi podjac
decyzje — ma juz wlasny gust.

TEMAT NUMERU

© TORNISTER
ERGONOMICZNY
Z MOTYWEM
GRAFICZNYM KONI
(TEMKO10)

© TORNISTER
ERGONOMICZNY
NA LICENCJI
ANGRY BIRDS
(TEMABL10)

©® WOREK
NA OBUWIE
(WOKO10)

©® WOREK
NA OBUWIE
(WOABL10)

© PIORNIK

(PIKO10)

© PIORNIK DWUKOMOROWY

Z WYPOSAZENIEM (PWDAB10) O SNIADANIOWKA

(SKO10)
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SWIAT BAJEK,

SWIAT EMOCJI

PROJEKT:

BY DOBRZE URZADZIC DZIECIECY POKOJ, WARTO PAMIETACO KILKU ZASADACH, ZNAJDUJAC ZtOTY SRODEK
MIEDZY ESTETYKA | ERGONOMIA, JEDNOCZESNIE SLtUCHAJAC UWAZNIE SWOJEJ POCIECHY. W KONCU TO
DZIECKO BEDZIE GROWNYM UZYTKOWNIKIEM POMIESZCZENIA.

#/ EMILIA JABLONSKA-PEZDA
— architekt wnetrz

Do nauki, zabawy, spotkan z rowiesnikami
i niezaktoconego odpoczynku — pokdj
dziecka w wieku szkolnym spetniac musi
wiele funkcji. Jego urzgdzanie warto
dobrze przemyslec¢ i poprzedzi¢ rozmowg
z dzieckiem — niech ma ono swoj udziat
w tym, jak bedzie wygladat jego pokdj.

ZAPYTAJ DZIECKO, CO LUBI

Oprocz ergonomii uzytkowania wazna jest
estetyka — pomysl raczej o stonowanych
kolorach, ktore podziatajg na dziecko uspo-
kajajaco i pozwolg mu skupic sie na nauce.
Dzieciecy pokdj to tez migjsce, w ktorym
pociecha bedzie sie spotykata z rowiesni-
kami. Bedzie sie chciata nim pochwalic¢

i przede wszystkim bedzie lubita w nim
przebywac. Zapytaj dziecko, co chciatoby
miec¢ na Scianach, zainwestuj w ciekawg
narzute na tozko, kolorowa lampke lub fiku-
Sne obrazki. Nie traktuj tego wnetrza nazbyt
powaznie — niech podziata na dziecieca
wyobraznieg.

~

J_!'b.
d

(i |

W
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WYDZIEL STREFY

Podziel pokdj na strefy do nauki, odpo-
czynku i zabawy. Dzieki temu tatwiej
bedzie utrzymac porzadek i skupic sie na
nauce, ktora od teraz stanie sie wazna
czescig zycia dziecka. Na ile to mozliwe,
strefy powinny by¢ od siebie wyraznie
oddzielone - niech na biurku nie bedzie
zabawek, a na tozku ksigzek czy zeszy-
tow. W matych pomieszczeniach czesto
trudno oddzieli¢ strefe nauki od innych
czesci, w ktorych dziecko $pi lub bawi
sie. Dobrym rozwigzaniem bedzie uzycie
kolorow — pomaluj fragment sciany, przy
ktorym stoi biurko, na inny kolor niz kolor
catego pokoju. W ten sposob wizualnie
stworzysz kacik do nauki.

0

InNFORM

ZADBAJ O WYGODE
UZYTKOWANIA

Pamietaj, by dziecko miato swobodny
dostep do miejsc, gdzie ma swoje ubrania,
zabawki czy ksigzki. Na potkach i w szaf-
kach (np. wysoko zawieszonych) schowaj
rzeczy na co dzien nieuzywane, stare
zabawki czy sezonowe ubrania. Dziecko
uczeszczajgce do podstawowki nie ma
jeszcze nawyku doktadnego sprzatania,
dlatego zamiast otwartych potek lepiej
pomysle¢ o koszach lub pudtach na
zabawki, ktore pomogg w utrzymaniu czy-
stosci. Podobnie meble i podtoga powinny
umozliwiac tatwe i szybkie sprzatanie.
Szczegodlnie istotna jest strefa nauki — war-
to zadbac o odpowiednie wysokie i duze
biurko, wygodne krzesto i prawidtowe
os$wietlenie (postaraj sie zlokalizowac te
przestrzen jak najblizej okna, a dodatkowo
postaw lampke z mocng zarowka).

DOBRA RADA

Warto dodac elementy
z ulubionymi bohaterami
d2|ecka, np. podkiad
wany na biurko, ktéry

zeniami, czy
jemnik na
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© PLAN LEKCJI
(PLNKL)

© PODKLAD OKLEJANY

0 7w 6 NA BIURKO (POAB)

PRZYBOROW
SZKOLNYCH © zeEsTAW
(ZPS6AB10) PRZYBOROW
SZKOLNYCH s
W PUSZCE
(ZPSPKL11)
© SKARBONKA N i Y L pe BT S e

Z KLODKA (SKAB10)

" @ SEGREGATOR A4
(SA4KL)

© POJEMNIK
NA PRZYBORY
SZKOLNE (PPSAB)
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WIAT BAJEK, SWIAT EMOCJI

KOL

ONOWANI

- HOBBY OD NAJMLODSZYCH LAT

7 MONIKA SIMINSKA
kolekcjonerka kolorowych wtoczek,
szydetek, kubkow i pomystow na
wspolne rodzinne zabawy. Mama
siedmioletniego zbieracza kart z pitka-
rzami i gadzetow z FC Barcelong oraz
trzylatka z wtasng kolekcjg patykow

i gatezi.

CO ZBIERAJA DZIECI

Dzieci potrafig zbiera¢ absolutnie
wszystko. Mali chtopcy majg wtasne ko-
lekcje patykow i kamieni, a dziewczynki
nadmorskich muszelek i szkietek. Chca
mie¢ wszystko, co w ich oczach jest
piekne i przede wszystkim co same wy-
braty. Jak ogromnie jest to dla dziecka
wazne, przekonata sie kazda mama, kto-
ra probowata wyrzuci¢ znoszone przez
malca do domu zdobycze w postaci
zbutwiatych gatezi czy ptasich piorek.

Z wiekiem zmieniajg sie obiekty wes-
tchnien naszych pociech, ale na pewno
nie porzucajg one swoich marzen

o wielkiej kolekcji. Od wieku przedszkol-
nego az po szkote podstawowg prym
wiodg postacie z bajek i dzieciecych
filmow, telewizyjnych kanatow dla dzieci
i popularnych ksigzek. | nie ma znacze-
nia, czy to kolorowanka, ksigzeczka,
ptyta czy koszulka — wazne, ze znajdzie
sie na nich ulubiona postac¢. Obecnie
triumfy Swiecg takie postacie jak: Violetta
czy Hello Kitty, a takze niezmiennie
wielcy bohaterowie — Spiderman, Bat-
man, Superman, Thor, swojski Mikotajek,
a przede wszystkim Star Wars, czyli seria
Gwiezdne Wojny. Ukochane dziecigece
bajki to ,Kraina Lodu” oraz niezmiennie
od lat ,Auta”.

Maluchy ubostwiajg tez rzeczy, ktore
mogg tatwo schowac w kieszeni i za-
brac¢ ze sobg wszedzie. Mate figurki, np.

DOROSLI UWIELBIAJA KOLEKCJONOWAC. KOCHAJA WSZYSTKO,
CO TWORZY SERIE - KSIAZKI, PEYTY, FILMY, ZNACZKI, MONETY,
KARTECZKI, KUBKI, A NAWET SERIE KOSMETYKOW, URZADZEN CZY
FILIZANEK. DLACZEGO WIEC DZIECI MIALYBY BYC INNE? MOZE

| W DOROSLYCH DZIECIECE KOLEKCJE BUDZA POBLAZLIWY
USMIECH, ALE PRZECIEZ TO ICH PASJA, KTORA DLA ICH ROZWOJU

JEST BARDZO WAZNA.

Z jajek niespodzianek, karteczki i naklejki,
ktorymi mozna ozdobi¢ zarowno przed-
szkolng pizamke, jak i krzesetko czy rame
tozka.

Dzieci w wieku szkolnym to juz kolekcjo-
nerzy petng gebg. Potrafig zadbac¢ o swoje
zbiory — trzymaja je w specjalnych
klaserach i segregatorach, a ich serca bijg
szybciej, gdy te sie zapetniajg. Tematy
zbiorow wigzg sie z zainteresowaniami
dziecka. Kibice zbieraja karty z pitkarza-
mi (np. z Mistrzostw Swiata, Europy czy
Ligii Mistrzow) lub innymi sportowcami.
Mitosnicy zwierzat kolekcjonujg naklejki
ze wszystkimi rasami psow lub kotow.

KOLEKCJONERSKIE ZABAWY
Kolekcje z dziecinstwa dzisiejszych rodzi-
cow kilkulatkow byty statyczne — piekne
znaczki w sztywnych klaserach czy
pachngce jeszcze kakao opakowania po
stodyczach. Dzisiejsze kolekcje pozwalajg
dzieciom na duzo wigkszg aktywnosc.
Powszechnie znane sg serie albumow

z naklejkami i kartami — ze sportowca-
mi, samochodami, ksiezniczkami lub
zwierzatkami. W albumach z naklejkami
czy kartami kazdy z elementow moze
by¢ punktowany, np. pitkarze oznako-
wani sg wartosciami sity ataku i obrony,
samochody — mocy i szybkosci itd.

Dzieki temu dzieci mogg bawic sie nimi
W grupie — urzadzac gre niczym popu-
larna karciana wojna. Pewnie kazdy z nas

InFORM

widziat siedzgce w ciasnym koteczku na
podwaorku lub szkolnym boisku dziecia-
ki — prawdopodobnie byliSmy swiadkami
gry na kolekcje. Przeglagdanie zbiorow

i ich uktadanie to tez wielka frajda dla kil-
kulatka. Karteczki, naklejki i figurki mozna
segregowac wedtug wielkosci, kolorow,
wartosci, punktow i wielu innych wymy-
Slonych kategorii. — dzieci potrafig robi¢
to z wielka pasja, wcigz na nowo i catymi
godzinami.

PRAKTYCZNE KOLEKCIJE

Dzieciecy zapat kolekcjonerski moze
tez przyjsc¢ rodzicom z pomoca. Gdy
coraz mtodsze dzieci maszerujg z tor-
nistrami do szkoty, mozna ubarwic ich
Swiat i pozwoli¢ im rozszerzyc¢ kolekcje
na przybory szkolne i codziennego
uzytku. Maluch ma szanse poczuc sie
swojsko i bezpiecznie z piornikiem,

z ktorego spoglada na niego Violetta
albo usmiechnieta postac Elsy z ,Krainy
Lodu”, a w dtoni ,tanczyc¢” bedzie piekny
otowek z Minnie Mouse.

Mito jest czasem usigsc wspolnie nad
zdobyczami dziecka — obejrzec segre-
gator z karteczkami i album z naklej-
kami — wybrac¢ najpiekniejszg, ulubiong
i wymieniac sie, by poczuc sie jeszcze
raz jak dziecko z klaserem w reku.
Kolekcjonowanie to integrujgce rodzine
hobby, sprawiajgce, ze pokolenia znajdu-
ja wspolny jezyk.
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SWIAT BAJEK, SWIAT EMOCJI

KARTECZKI — POWRACAJACA MODA

Lata 90. przyniosty nowa mode — zbieranie
karteczek z kolorowych notesow i wktadow do
segregatorow. Pieknie zdobione, kolorowe i tak
urocze, ze az zal byfo po nich pisac.

Co ciekawe, to chyba jedyny z trendow wéréd
zbieraczy, ktory nie wygast. Niektore kolekcje
maja po kilkanascie lat, a nawet mamy kolekcjo-
nerki dzielg sie swoja pasja z corkami. Zmieniajg
sie tylko wzory i coraz lepsza jakosc zbiorow.

— Zbieranie karteczek rozpoczetam w latach 90.
Whedy dzieciaki ogarniat istny szat. Miatam

3 segregatory, z ktorych bytam bardzo dumna.
Wtedy wydawato mi sie, ze to porzadna kolekcja
(na tamte czasy moze i nawet byta). Mojej
kolekeji pozbytam sie w 2003 1. i szczerze
mowigc, nie przeszto mi nawet przez mysl, ze

w dorostym zyciu wroce do tego hobby — mowi
Anna Janulewicz, kolekcjonerka karteczek, zato-
zycielka najwiekszej karteczkowej spotecznosci na
Facebooku oraz autorka pierwszego bloga o tej
tematyce: kawaiikarteczki blogspot.com.

- Gdy zaczynafam na nowo je zbierac, miatam
tylko kilka karteczek z ksiezniczkami, Mulan oraz
Bratem Niedzwiedziem (wszystkie byty zresztg
wyprodukowane przez firme DERFORM), ktore
dostatam od kolezanki. Teraz moja kolekgja to

17 segregatorow.

~ Zaczynatam jako dziecko w podstawowce,
wymieniajac sie karteczkami z kolezankami na
przerwach miedzy lekcjami. Jako nastolatka
oddatam wszystkie skarby kuzynce, jednak
wrocitam do zbierania catkiem niedawno — kiedy
moja bratanica podarowata kilka karteczek moje
corce. | wtedy wrcity wspomnienia — usmiecha
sie Monika Zajac, kolekcjonerka.

A5 (WA5SW)

InFORM

Niegdys triumfowat ,Krol Lew”, ,Ulica Sezam-
kowa" i Spice Girls, dzi§ najpopularniejsze sg
zdobycze z Violetta czy Monster High. Dzieki
temu kolekcje sg coraz bogatsze, obszernigjsze
i na dtuzej cieszg oko. Niektore z karteczek
staja sie biatymi krukami wsrod kolekejone-
row: — Moimi najcenniejszymi karteczkami sa
te z filmow ,Atlantyda”, ,Potwory i Spotka”,
LLilo i Stich”, ,Mulan" i kilka innych serii

z motywami Disney’a. Te karteczki sa dla wielu
kolekcjonerow unikatowe, wielu z nas poluje
na nie, choc zdobycie niektorych graniczy

z cudem — mowi Anna Janulewicz.

Dlaczego zbieranie karteczek jest tak interesuja-
ce? Anna Janulewicz: — Ukfadanie i przegladanie
zbiorow jest odprezajace; karteczki przywotujg
nostalgie z dziecinstwa. Utrzymuje kontakt

z firmg DERFORM, poniewaz chetnie stucha
nas, kolekcjonerdw, i przyjmuje nasze kartecz-
kowe rady i zyczenia, nie wspominajgc juz o tym,
ze karteczkowy staz DERFORM siega lat 90.,

a wzory tej firmy sg najfadniejsze na rynku.

Inna kolekcjonerka, Monika Zajac, mowi:

— Zbieranie karteczek dla mnie to taki skok

w przesztos¢, duzo wspomnien, zatrzymany
czas, chwila relaksu. Zawsze mozna sobie po-
zwoli¢ na nowa zdobycz do kolekgji, bo karteczki
sq relatywnie tanie. Jest to pasja, ktorg mozna
dzielic razem z dziecmi — moje pociechy takze
Jje zbieraja, mamy wspdlng kolekcje. Corcia
uwielbia karteczki z Violetta, synek chtopiece
motywy, a ja te starsze, gfownie z lat 90. Mamy
tez sporo wspdlnych karteczek z nowszych

serii Disney’a, zwierzaki i wiele, wiele innych
roznosci.

Kiedys Czarodziejka z Ksiezyca,
dzis$ Elsa z ,Krainy Lodu”; kiedys

»Krol Lew”, dzis ksiezniczki Disneya

- choé¢ wzory i ulubione postaci

ulegaja zmianom, szat zbierania

karteczek z ich wizerunkami nie
maleje.
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